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Die beeindruckende ökologische    Wende von Swatch im Seeland

Eine imposante Holzgitterkonstruktion und Tausende von Waben, die sich beständig an die 
Wetterbedingungen anpassen: Mit seiner organischen Form aus der Feder des Architekten Shigeru 
Ban überrascht der neue Hauptsitz von Swatch in Biel (BE) in der Welt der Uhren, die eigentlich die 
Geradheit liebt. Er transportiert auch auf seine Weise die ökologische Wende der Marke, die ihren 
Erfolg dem Kunststoff verdankt.

E
ine Schlange, das Ungeheuer von 
Loch Ness oder eine Art Arm. Je-
der sieht etwas anderes in dieser 
beeindruckenden Struktur aus 
Holz und Glas, die sich am Ufer 
der Schüss in Biel (BE) in der 
Sonne räkelt. Der 2019 einge-

weihte neue Hauptsitz von Swatch beher-
bergt die Büros von Swatch International 

und Swatch Schweiz und zieht im Gurzelen- 
Quartier unweigerlich die Blicke auf sich. 
«Diese Form überrascht in der Welt der 
Uhren. Das entspricht sehr gut dem Geist 
unseres Unternehmens», meint Carlo  
Giordanetti, Creative Director von Swatch 
Management. Dieses organische, ge-
schwungene Werk des Architekten Shigeru 
Ban (Seite 35) überragt mit seiner riesigen 

Öffnung die Strasse Nicolas G. Hayek, die 
nach dem Gründer der Swatch Group be-
nannt ist. Letzterem ist die Fusion zweier 
Uhrenkonzerne im Jahr 1983 zu verdanken, 
denen insbesondere Omega, Tissot und 
Longines gehörten.
Zwei weitere Bauten, die ebenfalls aus der 
Feder von Shigeru Ban stammen, verkör-
pern diese Unternehmensgeschichte, 
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nämlich die Cité du Temps, die über eine 
Fussgängerbrücke mit dem neuen Haupt-
sitz verbunden ist, und die neue Omega 
Manufaktur. Der rechtwinkligen Architek-
tur der Luxusmarke entspricht die organi-
sche und bewegte Perspektive von Swatch. 
«Es ging darum, die Verbindung zwischen 
diesen beiden Welten zu zeigen und dabei 
deren jeweilige Identität zu wahren», be-
merkt Carlo Giordanetti, der Zeuge der 
Umsetzung des Projekts mit einer Bauzeit 
von fast fünf Jahren war.

OFFENE RÄUME
Wer durch die riesige Glasfront in die  
Eingangshalle des neuen Hauptsitzes  
tritt, betritt geradewegs die Zukunft,  

die die Gruppe plant. Eine moderne  
Gestaltung, d. h. nachhaltig, verantwor-
tungsbewusst und innovationsorientiert.  
Zunächst wird der Besucher von dem be-
eindruckenden Holzgitter gefesselt. Dieser 
240 Meter lange Tunnel aus sich kreuzen-
den Trägern überspannt eine innere Beton-
struktur.
In diesem Bürokomplex sind insbesondere 
Mitarbeitende aus der Produkt-, Finanz-, 
Marketing- und Design-Abteilung unterge-
bracht. Sie arbeiten in einem luftigen Bau, 
der über fünf Etagen auf offene Räume setzt. 
Die transparenten Balustraden verstärken 
diesen offenen Eindruck. Hier und da er-
streckt sich das grüne Laub von Bucida buce-
ras, dem Schwarzen Olivenbaum, über 

IN ZAHLEN
• 125 Millionen Franken, die Kosten für den 

neuen Swatch-Hauptsitz.
• 240 m lang, 35 m breit und 27 m hoch.
• 4600 Holzelemente für einen Rauminhalt von 

1997 m3.
• 2800 Wabenelemente, die die Fassade bilden.
• 1770 m2 Photovoltaik-Module.
• 25 000 m2 Nutzfläche auf 5 Etagen.
• 120 neu gepflanzte Bäume im Aussenbereich.
• 400 Mitarbeitende, maximale Kapazität des 

Gebäudes.

Jedes Teil dieser 
ungewöhnlichen 
Holzgitterschale 
ist eine Massanfer-
tigung. Das Gitter 
besteht aus 
Schweizer Holz, 
hauptsächlich 
Fichte.
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Mit dieser Sonderausgabe bietet Terre&Nature seinen Leserinnen und Lesern 
Informationen über den Umweltschutz und die nachhaltige Entwicklung – 
und das in anschaulicher Weise mittels Reportagen, Porträts und Interviews.
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