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Erfolgreich werben  
mit Terre&Nature

Seit fast 130 Jahren pflegt Terre&Nature die Verbindung zwischen Stadt und Land,  
zwischen Produzenten und Konsumenten sowie zwischen den Generationen.  

Unsere Wochenzeitung erreicht jeden Donnerstag über 100 000 interessierte und  
naturbewusste Leserinnen und Leser.

Unsere 6 Argumente
Und wie sie Ihre Marke voranbringen

1 Glaubwürdigkeit mit Tradition
Seit fast 130 Jahren erfolgreich am Markt mit  
einer konsequenten redaktionellen Ausrichtung,  
die tief in der Kultur der Romandie verwurzelt ist.

2 Redaktionelle Kompetenz
Terre&Nature ist DIE Referenz für Natur, Garten, 
Freizeit, Landwirtschaft, Terroir und Umwelt – eine 
Spezialisierung, die uns in einer generalistischen 
Medienlandschaft auszeichnet.

3 Premium-Publikum
Eine treue, generationenübergreifende, kaufkräftige 
und wirklich engagierte Leserschaft.

4 Umfassendes Ökosystem
Eine Wochenzeitung, Agrarbeilagen, thematische 
Sonderausgaben, ein Kindermagazin sowie 
zahlreiche Online-Lösungen: Wir bieten Ihnen 
ein Multichannel-Konzept statt einer einfachen 
Einzelanzeige.

5 Nationale Reichweite
Mit unseren Sonderausgaben, Webplattformen 
und unserem Kindermagazin reicht unser Angebot 
über die regionale Verankerung hinaus.

6 Partnerschaften mit Mehrwert
Starke Beziehungen zu vertrauenswürdigen  
Institutionen und grosse Flexibilität, um gemeinsam 
Inhalte, Wettbewerbe oder massgeschneiderte  
Aktionen zu entwickeln.

Verbinden Sie Ihr Image mit   
einer traditionsreichen, 
in der Romandie geschätzten 

Marke

Erreichen Sie ein qualitativ 
hochwertiges  

und engagiertes 
Publikum

Profitieren Sie von einer 
Multichannel-  

Sichtbarkeit  
(Print + Online)

Nutzen Sie 
massgeschneiderte 

Lösungen

Eine kaufkräftige und aktive Leserschaft

76% 
verfügen über eine 

hohe Kaufkraft

70% 
unserer Leserschaft wohnt in 
Waadt, Freiburg und Genf

57% 
sind zwischen  

35 und 64 Jahre alt

58,6% 
sind Besitzer oder Mieter 
eines Einfamilienhauses

Ce n'est pas une audience de passage : c'est un lectorat fidèle, ancré localement, avec les moyens de passer à l'acte d’achat.
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Themenwelten für jedes Interessengebiet

Jede Themenwelt hat ihre Leserschaft und ihre festen Rubriken.  
Welche Interessen Ihre Zielkundschaft auch hat: Bei uns finden Sie bereits das passende redaktionelle Umfeld.

Ein umfassendes Ökosystem – über Print hinaus

Wochenzeitung
50 Ausgaben

Agrarbeilagen
12 Ausgaben

Sonderausgaben
4 Magazine FR/DE

Magazin Junior
6 Ausgaben FR/DE

Weihnachts-
katalog

Führer Dynamische 
Website

Soziale Medien
+ Newsmail

Online- 
Boutique

Ihre Botschaft wird über alle diese Kanäle verbreitet – nicht nur in einer Ausgabe.

Unsere Geschichte & unsere DNA
Vom «Sillon romand» zu Terre&Nature – fast 130 Jahre Glaubwürdigkeit im Dienst einer Mission.  

Unabhängig seit 2021.

Mission 
Die Bevölkerung der Romandie 
rund um Natur, Terroir, Freizeit, 

Landwirtschaft und nachhaltige 
Entwicklung informieren,  

inspirieren und vernetzen.

Vision 
Dank eines Print- und Online- 
Ökosystems mit nationaler  

Reichweite die führende Schweizer 
Medienmarke für Freizeit,  

Terroir und Nachhaltigkeit werden.

Markenversprechen 
Verlässliche und inspirierende 
Inhalte, welche die Verbindung 

zwischen Stadt und Land, zwischen 
Produzenten und Konsumenten 

sowie zwischen den Generationen 
lebendig halten.

Unsere Werte
Authentizität

Inhalte, die  
in der Realität,  
in der Region  

und im Handwerk 
verwurzelt sind.

Sorgfalt
Hohe journalistische 

Ansprüche  
und verlässliche 

Quellen.

Nähe
Eine direkte  
Verbindung  

zur Westschweizer 
Bevölkerung  

und ihrem Alltag.

Wissensvermittlung
Ein bewusster  

Bildungsauftrag, 
insbesondere mit 

Terre&Nature Junior.

Engagement
Im Fokus stehen 
die Stadt-Land- 
Beziehung, der  

lokale Konsum und 
Nachhaltigkeit.

Terroir Tourismus & Freizeit Natur Tiere Landwirtschaft Garten Nachhaltige Entwicklung

Entdecken Sie  
alle unsere  
Abo-Angebote

Entdecken  
Sie das  
Magazin Junior

Terre&Nature Hebdo
	→ 50 Ausgaben pro Jahr

	→  4 thematische Sonderausgaben

	→ 12 Agrar-Beilagen

Preis Abonnement � 260.–/Jahr

Terre&Nature Junior
	→ 6 Ausgaben pro Jahr

	→ Original-Reportagen

	→ Exklusive Besuche und Animationen

Preis Abonnement � 60.–/Jahr
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Sur les toits du Pays d’Enhaut, elle aplati t tavillons, bardeaux et idées reçues

REPORTAGE

Prothésiste dentaire puis ongulaire,  

la Vaudoise Laurence Bach est devenue 

tavillonneuse à 49 ans. Six ans plus tard,  

elle reste l’une des rares femmes à  

exercer ce métier séculaire. Nous l’avons 

suivie une matinée sur un chantier.

U n coup sec. Puis un deu-

xième. Un troisième. Dans le 

calme matinal de Rouge-

mont (VD), le martèlement sur le 

bois résonne depuis le toit d’une an-

cienne ferme. À une dizaine de 

mètres du sol, Laurence Bach est à 

l’ouvrage depuis 7 heures ce matin. 

Accroupie sur la pente, elle saisit une 

planchette de bois d’épicéa, l’aligne, 

attrape un clou et lève sa martèle. 

Sept coups plus tard, la pièce est 

fixée. Elle passe aussitôt à la 

suivante. 
Autour d’elle, le paysage est digne 

d’une carte postale. Sous le soleil, les 

sommets se découpent derrière les 

chalets traditionnels en bois. Sur le 

toit, pourtant, Laurence n’a guère le 

temps de lever les yeux. Son regard 

reste rivé sur les petites planches 

qu’elle aligne une à une. Le geste, 

vieux de plusieurs siècles, consiste à 

recouvrir les toits de «tuiles» en bois 

superposées pour les protéger de la 

pluie et de la neige. 

Tout autour de sa taille, son matériel 

est à portée de main. Sur sa ceinture 

en cuir repose une martèle et une 

caissette en métal remplie de clous. 

Aux pieds, des chaussures de marche 

et un pantalon d’ouvrier. Et puis, 

contraste saisissant: brushing impec-

cable, ongles vernis de rose et ma-

quillage soigné. Même sur un chan-

tier, la tavillonneuse de 55 ans ne 

renonce pas à sa féminité. «J’aime 

bien me préparer le matin, je ne vais 

pas arrêter de le faire pour être plus 

prise au sérieux», lance-t-elle avec le 

sourire avant d’asséner quelques 

coups supplémentaires.

Un métier appris sur le toit

Pourtant, il y a six ans, Laurence 

n’avait jamais mis les pieds sur un 

chantier, encore moins sur un toit. Ce 

métier lui est arrivé dessus un peu 

par hasard. «Un ami, Colin Karlen, 

qui est aujourd’hui mon patron, m’a 

dit une fois qu’il cherchait du monde. 

Je me suis dit «pourquoi pas moi? Il 

faut toujours essayer», glisse la Vau-

doise avec la spontanéité qui la ca-

ractérise. Elle effectue une journée 

d’essai, et est conquise. 

Un virage professionnel pour le 

moins original. Dix ans de carrière 

comme prothésiste dentaire, à «re-

donner le sourire aux gens», puis 

quinze ans comme prothésiste ongu-

laire, une activité qu’elle exerce en-

core à un taux de 10%. Le reste du 

temps, elle est sur les toits, et ce, 

depuis six ans. «Si on m’avait dit il y 

a quinze ans que je serais sur un toit, 

à clouer des planches, je n’y aurais 

pas cru.» Pourtant, le fil conducteur 

est peut-être moins improbable qu’il 

n’y paraît: dans chacun de ces mé-

tiers, ses mains sont au centre.

Comme tous les tavillonneurs, Lau-

rence a été formée sur le tas, faute 

d’école. Des tavillonneurs vaudois et 

fribourgeois ont pourtant essayé de 

s’allier pour en créer une. Sans suc-

cès. «Les techniques sont très diffé-

rentes entre les deux cantons. On n’a 

malheureusement pas réussi à se 

mettre d’accord.»

Bardeaux, anseilles  
ou clavins
Sur le chantier du jour, Laurence est 

la seule tavillonneuse à l’œuvre, aux 

côtés d’autres corps de métier. En 

fonction de l’ampleur de l’ouvrage, 

ils sont généralement deux ou trois 

tavillonneurs. Ici, ce ne sont pas des 

tavillons qui sont posés, mais des 

bardeaux, des «tuiles» en bois plus 

épaisses. «Avec un toit comme ça, 

les tavillons pourriraient.» Lorsque 

les toitures sont pentues et que l’eau 

s’écoule rapidement, ce sont les ta-

villons qui sont privilégiés. Moins 

épais et plus souples, ils sont super-

posés en plusieurs couches, jusqu’à 

douze. Avec une pente faible, les 

bardeaux, également appelés clavins 

ou anseilles selon les dialectes, 

prennent le relais, avec trois à quatre 

recouvrements verticaux.

Sur le versant est, le toit est déjà en-

tièrement recouvert de milliers de 

planchettes. À l’ouest, quelques ran-

gées seulement sont posées, tandis 

que des piles de bardeaux alignées 

Ce jour-là, Laurence 

Bach pose des bardeaux 

et non des tavillons.  

Un choix influencé par  

la pente de la toiture.

 TE T  Liana Ménetrey PPH HS  Cédric Raccio·
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à proximité attendent leur tour. La 

technique est moins précise qu’en 

tavillonnage, mais le clouage de-

mande davantage de force. «On se 

fait les bras en tout cas», rigole-t-elle. 

Ces pièces ont entre 12 et 15 mm 

d’épaisseur, contre 5 à 7 mm pour les 

tavillons.

Un «travail de mecs»
Puis l’artisane reprend son geste. 

Tout est une question d’œil, il faut 

trouver la pièce optimale pour 

chaque emplacement afin de proté-

ger le bâtiment des éléments. Elle 

sélectionne, aligne les planchettes, 

et les fixe avec précision. Une ficelle 

tendue lui sert de repère pour rester 

droite. «On cale la planche, toujours 

en quinconce avec celle du haut et 

à une distance de minimum 3 cm 

pour éviter toute infiltration.» Une 

main tient la martèle, l’autre stabi-

lise le clou. Deux, trois coups. Sa 

main gauche vient alors s’appuyer 

sur la planche. Laurence y met le 

poids de son corps pour l’aplatir, 

avant d’asséner encore cinq coups 

de martèle. «C’est fixé! À votre tour!» 

Ni une ni deux, elle détache sa cein-

ture et nous tend son matériel. «Tant 

qu’on ne teste pas, on ne sait pas.» 

Pas le choix, on s’y colle, toujours 

sous le regard attentif de la profes-

sionnelle. Le geste, n’a certainement 

pas la même assurance.

«Quand je dis quel métier je fais, soit 

mon interlocuteur ne sait pas ce que 

c’est, soit il ne me croit pas. C’est un 

travail de mecs, rarement pratiqué 

par les femmes», lance-t-elle, sans 

jamais se départir de son sourire. On 

estime à moins d’une trentaine le 

nombre de tavillonneurs en Suisse 

romande, et les femmes se comptent 

sur les doigts d’une main. «Le mot 

qui ressort le plus, c’est le courage. 

Ce sont surtout les femmes, d’ail-

leurs, qui me décrivent comme 

courageuse». 

Pour la quinquagénaire, le jeu en 

vaut la chandelle. «Être dehors me 

plaît. C’est concret, on fabrique 

quelque chose de A à Z. Et puis, c’est 

gratifiant de faire perdurer le savoir 

des anciens, je sais pourquoi je me 

lève le matin. Je suis souvent la pre-

mière arrivée sur le chantier, et la 

dernière partie.»

La relève est là
La médaille a toutefois son revers. 

«Physiquement, c’est pénible.» À la 

charge physique se sont ajoutées cet 

été les fortes chaleurs. «Être sur le 

toit sous 37 degrés, c’est pas triste. En 

plus, les tavillons réfléchissent les 

rayons du soleil», souffle-t-elle. Quant 

à l’avenir de ce métier séculaire, Lau-

rence est confiante. «On croit que 

c’est un métier de vieux, mais pas du 

tout. La relève est là, nous avons 

quatre jeunes apprentis.» 

À l’aube de l’hiver, elle quittera les 

toits pour retrouver l’atelier. De dé-

cembre à mars, elle y prépare les ta-

villons et les bardeaux, découpés et 

taillés à la main. En attendant, les 

coups de martèle continuent de ré-

sonner dans le Pays-d’Enhaut. Il y a 

six ans, Laurence Bach n’avait jamais 

mis les pieds sur un toit. Aujourd’hui, 

elle y a trouvé sa place.

«Les techniques sont très différentes 

entre tavillonneurs vaudois et  

fribourgeois. Hn n’a malheureusement  

pas réussi à se mettre  

d’accord pour fonder une école.»

À la belle saison, la tavillon-

neuse pose les tavillons et 

bardeaux qu’elle a taillés à la 

main à l’atelier durant l’hiver.

Une charte de bienfacture

«Il faut des siècles pour forger une tradition ou un art de 

faire. Il suffit de quelques années pour les pervertir.» La 

première phrase de la brochure de l’Association romande 

des tavillonneurs (AR ) donne d’emblée le ton. Son pré-

sident, Colin Karlen, notamment directeur de l’entreprise 

éponyme et employeur de Laurence Bach, milite pour 

préserver l’authenticité de cette technique ancestrale 

face à sa mécanisation ou sa simplification. À cet effet, 

lui et les membres de l’AR  ont rédigé une charte de bien-

facture des couvertures en bois, destinée à fixer des 

règles communes et à prévenir tout litige. Celle-ci impose 

notamment l’emploi de résineux ayant poussé à plus de 

1000 m d’altitude. Les tavillons, ou anseilles, doivent être 

fendus à la main, dans le sens des veines, puis cloués à la 

martèle, jamais à l’agrafeuse. D’autres exigences com-

plètent la charte pour garantir le respect du savoir-faire 

traditionnel.
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Fixformate

Anzeigen zum Millimeterpreis

Front

Platzierung	 Format	 Normalauflage� Grossauflage*

Streifen	 260 × 60 mm	 2600.–� 2900.–

Block oben rechts	 90 × 50 mm	 1050.–� 1200.–

Block unten (links oder rechts)	 100 × 60 mm	 940.–� 1050.–

1 SEITE

Normal� 7100.–

Gross*� 7900.–

½ SEITE

Normal� 4900.–

Gross*� 5450.–

¼ SEITE

Normal� 2750.–

Gross*� 3050.–

⅛ SEITE

Normal� 1380.–

Gross*� 1550.–

½ SEITE

Normal� 3950.–

Gross*� 4400.–

¼ SEITE

Normal� 2150.–

Gross*� 2400.–

⅛ SEITE

Normal� 1100.–

Gross*� 1230.–

Anzeigenseite

Textanschluss oben

143
×

408
mm

143
×

408
mm

290 × 110 mm 136 × 220 mm290 × 108 mm 143 × 218 mm

290 × 53 mm 143 × 108 mm 290 × 55 mm 136 × 110 mm

*Grossauflage: am  
letzten Donnerstag  
des Monats mit der 
Agrar-Beilage.

290 × 440 mm

290 × 218 mm 290 × 220 mm143 × 408 mm 136 × 410 mm

Anzeigenseite

	 Normalauflage� Grossauflage*

s/w 	 1,46� 1,63

Farbig	 2,41� 2,67

Sonderbedingungen für öffentliche Ausschreibungen. 
Nur schwarz/weiss · Breite zwingend 4 Sp. (= 114 mm) / Höhe: 
je nach Textumfang · 2 mm zur Anzeigenhöhe hinzufügen (gemäss VSW-Regel 5.1).

Stellenanzeigen
s/w oder farbig	 1,70� 1,88

Textanschluss oben
Farbig	 6,50� 7,22

Rechnungsbeispiel für eine Millimeteranzeige s/w, Normalauflage 
Millimeterpreis/Spalte s/w, Normalauflage: CHF 1,46  – Anzeigenformat : B 83 mm  
(= 3 Sp.) × H 60 mm – Tarif : 3 Sp. × 60 mm = 180 → 180 × CHF 1,46 = CHF 262,80

Spaltenbreite

1 Sp.� 26 mm
2 Sp.� 55 mm
3 Sp.� 84 mm
4 Sp.� 114 mm
5 Sp.� 143 mm
6 Sp.� 172 mm
7 Sp.� 202 mm
8 Sp.� 231 mm
10 Sp.� 290 mm

TEXTANSCHLUSS OBEN

1 Sp.� 66 mm
2 Sp.� 136 mm
3 Sp.� 206 mm
4 Sp.� 290 mm

ANZEIGENSEITE

Block  
OBEN

UNTENUNTEN

Streifen FRONT
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Sponsoring 
Themenseiten

Ihre Anzeige auf einer Redaktionsseite zu einem dieser  
Themen. Erscheinungsplan und Verfügbarkeiten erfahren  
Sie bei unserer Werbeabteilung.

Tarife Einzelanzeige

Terroir, Kochen und Wanderung 

Streifen	 290 × 40 mm� 1040.–

Garten

Langer Block	 201 × 40 mm� 750.–

Haus & Ökologie

Block	 136 × 50 mm� 650.–

Mehrfachbuchungen

–10%
5 Erscheinungen

–15%
10 Erscheinungen

Streifen	 4680.–� statt 5200.– 

Langer Block	 3375.–� statt 3750.–

Block	 2925.–� statt 3250.– 

Streifen	 8840.–� statt 10 400.– 

Langer Block	 6375.–� statt 7500.– 

Block	 5525.–� statt 6500.–

Block

Streifen Streifen

Garten
Tipps, für angehende Profis in Garten 
und Gemüsebeet.

Kochen
Originelle, saisonale Rezepte unserer  
Kolumnistin Héloïse Martinez sowie eine 
Getränkeauswahl von Éric Bernier.

Wanderung
Jede Woche schlägt Terre&Nature  
seiner Leserschaft eine Wanderung in  
der Romandie vor.

Terroir
Jede Woche stellt Terre&Nature einen  
Produzenten oder Handwerksbetrieb vor, der 
ein saisonales Produkt anbaut oder veredelt.

Haus & Ökologie
Präsentation eines wegweisenden, 
energieeffizienten Bauprojekts,  
das neue Standards für das nachhaltige 
Bauen in der Romandie setzt.

Langer Block

Streifen
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Sonderseiten Ihre Anzeige auf einer Sonderseite

Erweitern Sie Ihre Kundschaft! Nutzen Sie unsere Sonderseiten, um Ihre Aktivitäten zu bewerben 
anzupreisen und sich bei der Terre&Nature-Leserschaft in Ihrer Nähe bekannt zu machen.

Konditionen Der Partner verpflichtet sich, die erforderlichen Unterlagen spätestens 10 Tage vor dem Erscheinen bereitzustellen. Terre&Nature behält sich das Recht 
vor, eine Leistung zu stornieren oder zu verschieben, wenn die dazu erforderlichen Unterlagen nicht fristgerecht eingereicht werden. Der Partner verpflichtet sich, alle 
Bilder und Texte im richtigen Format und in ausreichender Qualität bereitzustellen. Terre&Nature behält sich das Recht vor, eingereichte Texte und Bilder im Interesse 
der Leserschaft zu überarbeiten. Dateien per E-Mail an: publicite@terrenature.ch. Vor dem Erscheinen erhält der Partner die Seite zum Gegenlesen und Gut zum Druck.

Tarife Anzeigen
Modul*	 67 × 100 mm� 250.–

Werbestreifen	 290 × 62 mm� 1890.–

*Angebot vorbehalten für Produzenten,  
 Handwerksbetriebe und Gastwirte

Erscheinungsdaten 2027
Thema� Datum 

Metzgereien� 25. Februar

Label «Fait maison»� 8. April

Direktverkauf� 15. April

Direktverkauf� 13. Mai

Alpbeizen und Terrassen� 10. Juni

Alpbeizen� 8. Juli

Alpbeizen� 12. August

Direktverkauf� 9. September

Festtagsgrüsse� 16. Dezember

Einzureichende Unterlagen
Für MODUL

	→ 1 Bild, hochaufgelöst 
Format JPG oder PNG, 300 dpi

	→ 1 Kurztext (270 Zeichen) 
Titel, Spezialitäten, Öffnungszeiten, Kontakt

Für WERBESTREIFEN

	→ 1 Grafik (290 × 62 mm) 
PDF, 300 dpi

Modul*
67 × 100 mm

4   Terre & Nature25 septembre 2025

PUBLICITÉ

Vente directe
Les producteurs de cette page sont membres de l’Association romande Marché Paysan qui s’engage  

pour la promotion et la vente des produits romands directement entre les producteurs et les consommateurs.

Les Jardins du Closy
Spécialités: Nous tenons à produire des fruits 
et légumes dans le respect du rythme des 
saisons ainsi qu’en harmonie avec la nature. 
Ouvert 7/7 entre le self-service et le marché à 
la ferme.
Contact: Les Jardins du Clos, chemin des 
Envers 2, 1070 Puidoux (VD). 
Tél. 079 253 55 43.
www.lesjardinsduclosy.ch

Nos membres s’engagent pour 
une agriculture de proximité !

Retrouvez notre charte sur : 
www.marchepaysan.ch

L’Esprit du Fruit
Épicerie fine, fruits et légumes de saison.
Spécialités: Fraises, jus de fruits, lait 
équitable, fromages, viandes. Dès juin, 
cerises bigarreaux; dès juillet, abricots et 
pêches du domaine.
Découvrez notre exploitation et nos horaires 
sur notre site.
Contact: Famille Blondel, rue d’Yverdon 19, 
1023 Crissier. Mail: info@mblondel.ch
www.espritdufruit.ch

Vergers d’Aigle  
et d’Yvorne
Grand marché à la ferme jusqu’à début juin 
et autocueillette dans nos vergers en saison.
Spécialités: plus de 50 variétés de 
pommes, poires, cerises, pruneaux.
Ouverture: voir notre site internet.
Contact: Cheseaux Fruits, 1860 Aigle.
www.vergers.ch

Boucherie Chanson
Spécialités: Viande de bœuf et de porc  
de notre exploitation ou de la région, charcute-
ries maison et saucisses fumées à l’ancienne. 
Ainsi que confitures, bricelets farine bio, jus de 
pommes et divers produits artisanaux.
Ouverture: 7j/7.
Contact: Route d’Ittens 26, 1308 La Chaux. 
Tél. 079 604 26 16
www.boucheriechanson.ch

Marché Paysan  
Bühlmann
Spécialités: Fruits et légumes de saison, 
œufs, miel, confitures, sirops, raisinée, jus de 
pomme, vinaigres, huiles, fromages, vins, 
viandes, saucissons, poissons.
Ouverture: Mercredi de 16h30 à 18h30, jeudi 
de 14h à 18h30, vendredi de 9h à 12h et de 
14h à 18h30, samedi de 9h à 12h.
Contact: Ch. de la Poneyre 31, 1807 Blonay.  
www.fruitsbuhlmann.ch

La Ferme en Croix
Spécialités: Viande de nos porcs de 
pâturage, œufs, poulets de la ferme, huile de 
colza et vin. Coin épicerie avec fruits, 
légumes, produits laitiers et autres.
Ouverture: Voir notre site internet.
Contact: Rue de Croix 11, 1115 Vullierens.
Tél. 021 869 94 86.
www.lafermeencroix.ch

Le Promeneur  
parc avicole
Spécialités: Poulets fermiers, œufs, dindes 
et pintades, découpe de volaille, etc.
Ouverture: Self-service 24h/24 et 7j/7.
Contact: Rue de l’Église 7, 1128 Reverolle.
Tél. 021 800 34 53
Mail: info@lepromeneur.ch
www.lepromeneur.ch

VAUD

Domaine d’Avenex
Spécialités: tresses et pains maison. Jus de 
fruits, vins, cidre, légumes divers, fruits divers, 
viande de porcs et de bœufs, confiture, 
œufs, etc. Les produits sont tous de saison et 
cultivés par nos soins.
Ouverture: Du lundi au vendredi de 9h à 18h. 
Samedi de 9h à 12h.
Contact: Tél. 022 362 09 09.
Ch. Matthey Pierre-L 1, 1274 Avenex.
www.lepaniergourmand.ch

PhilFruits
Spécialités: Fruits&légumes frais (90%  
de notre production) fromages, pains, miels, 
confitures, sirops&délices 100% locaux. 
Ouverture: Magasin Riddes: Lun-Jeu 
9h-12h/13h30-18h30, Ven-Dim 9h-18h30 
non-stop. Magasin Bovernier: tous les jours 
10h-19h non-stop (Route du Grand-Saint- 
Bernard). Ouvert d’avril à octobre.
Contact: Tél. 079 242 79 92. 1908 Riddes. 
www.philfruits.ch

VALAIS

Ferme de Praz-Romond
Envie de fondre? Craquez pour nos 
yogourts, glaces et fromages au lait  
de brebis, twistés de fruits régionaux, 
certifiés. Dispo au self-service Ferme  
de Praz-Romond.  
Le bonheur, en libre-service!
Ouverture: 7j./7.
Contact: Tél. 079 579 40 64.
Route de Forel 3, 1070 Puidoux.
www.prazromond.ch

Famille Challandes
Vente directe à la ferme! Produits de qualité, 
nous vous accompagnons dans vos achats 
avec passion. N’hésitez pas à nous appeler 
pour commander vos pommes!
Ouverture: mercredi et vendredi de 13h30 à 
18h. Samedi de 8h à 12h.
Contact: Tél. 076 416 85 96.
Casino 14, La Maugettaz, 1462 Yvonand 
www.domaine-challandes.ch

Werbestreifen
290 × 62 mm

1 Erscheinung

250.–
pro Modul

Mehrfachbuchungen

2 Erscheinungen

200.–
pro Modul

ab 3 Erscheinungen

180.–
pro Modul
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Beilagen

Beilage  
Panorama  
XL/XXL

Konditionen

Die endgültige Genehmigung einer Beilage erfolgt erst nach Vorlage 
von drei Belegexemplaren.

Standardausgabe
Liefermenge	 Gewicht� Preis*

12 000 Exemplare	 bis 10 g� 3180.–

" "	 11 bis 25 g� 4220.–

" "	 26 bis 50 g� 5520.–

" "	 51 bis 75 g� 7340.–

" "	 76 bis 100 g� 11 560.–

" "	 101 bis 125 g� 14 160.–

Grossauflage mit Agrar-Beilage
Liefermenge	 Gewicht� Preis*

16 000 Exemplare	 bis 10 g� 5120.–

" "	 11 bis 25 g� 6370.–

" "	 26 bis 50 g� 8170.–

" "	 51 bis 75 g� 10 870.–

" "	 76 bis 100 g� 16 070.–

" "	 101 bis 125 g� 19 670.–

*Inkl. technischer Aufwand und Postgebühren; Rabatte gelten  
  nur auf den Werbewert, nicht auf den technischen Aufwand.

→ PERSONALISIERTE ANGEBOTE AUF ANFRAGE

Zwei Varianten
Pano XL

Ausklappbar über 3 bis 6 Seiten

Pano XXL

Ausklappbar über 4 bis 8 Seiten,  
für maximale Wirkung

→ PREIS AUF ANFRAGE
Offerte im Einzelfall je nach Seitenzahl, Format (XL/
XXL) und gewünschter Veredelung.

Zwei Formen  
der Zusammenarbeit

	→ Sie liefern das Material –  
gebrauchsfertige Visuals und Inhalte, 
wir übernehmen das finale Layout.

	→ Schlüsselfertige Konzeption – wir  
entwickeln das Konzept mit Ihnen  
von A bis Z, von der kreativen Idee  
bis zum fertigen Ergebnis.

Lieferadresse 
Terre&Nature 
DZB Druckzentrum Bern AG 
Terre&Nature vom (Datum) 
Warenumschlag Spedition 
Zentweg 7 
3006 Bern

Lieferbedingungen
Frühestens 4 und spätestens  
2 Werktage vor dem Erscheinen
Lieferzeiten 
Dienstag bis Donnerstag  
7.30–12.00 und 12.30–16.00 Uhr
Anlieferung ankündigen 
079 286 44 53  
oder avor@dzb.tamedia.ch

Das Format, das Ihrer Marke den Raum gibt, den sie verdient

Dank durchgehendem Druck über 3 bis 8 Seiten verwandelt die Panorama-Beilage die Zeitung 
in ein grosses Faltposter. Ein Format für Kampagnen, die eine Markenwelt in ihrer ganzen 
Grösse entfalten wollen – eine spektakuläre Ergänzung zu Ihrer gewohnten Werbepräsenz.

Warum dieses Format?
	→ Ungeteilte Aufmerksamkeit – während die Leserschaft die Beilage ausklappt,  
steht nur Ihre Marke auf der Seite. Keine Konkurrenz, kein visuelles Rauschen.

	→ Der Überraschungseffekt, den nur Print noch erzeugt – in einer Welt voller  
austauschbarer Online-Banner bleibt ein so radikales physisches Format selten  
– und genau das macht es unvergesslich.

	→ Ein eigenständiges Leseerlebnis – das Ausklappen schafft einen Moment  
der Aufmerksamkeit, den nur wenige Werbeträger bieten.

PANO XL

PANO XXL
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Cover-Seiten

Option 1
Sie liefern uns Ihr Visual und Ihr(e) Logo(s), 
wir kümmern uns um die Umsetzung.

Option 2
Sie gestalten die vier Seiten nach Ihren 
Wünschen. Einzuhalten sind lediglich die 
Vorgaben für den Kioskverkauf (Kopfzeile 
Terre&Nature, Preisangabe, Strichcode).

Inhalt der Leistung
Front 
276 x 440 mm*� ohne Beschnittzugabe

Innenposter	  
� ohne Beschnittzugabe,  
605 x 440 mm� Endformat

4. Umschlagseite�	
290 × 440 mm� ohne Beschnittzugabe

* Oben 276 × 80 mm frei lassen 
   → Platz für das Logo von Terre&Nature

	→ Standardpapier (wie Zeitung) 
Druck auf aufgebessertem Papier  
(70 g/m²) möglich*

Gesamtpreis� 14 200.–
*Zuschlag aufgebessertes Papier� + 5 000.–

Innenposter

Rückseite Front

Unser Angebot: Ihre Marke auf den vier Seiten, welche  
die Zeitung umhüllen – als Ausgaben-Sponsoring:  
Front, Rückseite und Innenposter.



Landwirtschaft
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Agrar-Beilage Grossauflage 1× pro Monat

In unserem monatlichen Bund, der ganz der Landwirtschaft gewidmet ist, berichten wir über 
politische und wirtschaftliche Themen in den Bereichen Land-, Gemüse-, Wein- und Obstbau.

Besonderheiten
	→ 12 zusätzliche Seiten

	→ Auflage: 16 000 Exemplare

	→ Erreicht fast 100% der Bauern und Winzer in der Romandie

Front
Platzierung	 Format� Preis

Block	 136 × 110 mm� 1860.–

Anzeigenseite
Grösse	 Format� Preis

1 Seite	 290 × 440 mm� 7900.–

½ Seite	 290 × 218 mm oder 143 × 408 mm� 4400.–

¼ Seite	 290 × 108 mm oder 143 × 218 mm� 2400.–

⅛ Seite	 290 × 53 mm oder 143 × 108 mm� 1230.–

Art	 Farben� Preis

Millimeterpreis	 s/w� 1,63

Millimeterpreis	 Farbig� 2,67

Textanschluss oben
Grösse	 Format� Preis

½ Seite	 290 × 220 mm oder 136 × 410 mm� 5450.–

¼ Seite	 290 × 110 mm, 136 × 220 mm oder 66 × 410 mm� 3050.–

⅛ Seite	 290 × 55 mm, 136 × 110 mm oder 66 × 220 mm� 1550.–

Art	 Farben� Preis

Millimeterpreis	 Farbig� 7,22

Swiss Agro Combi 10 % Rabatt
Kombinieren Sie Ihre Anzeigen in Terre&Nature und im Schweizer Bauer für eine landesweite  
Kommunikation mit der Schweizer Agrarwelt (gültig bei Erscheinen in derselben Woche).

Normalauflage

38 000
Exemplare

Grossauflage

60 500
Exemplare

Erscheinungsdaten und Themen 2027

Spaltenbreite

1 Sp.� 26 mm
2 Sp.� 55 mm
3 Sp.� 84 mm
4 Sp.� 114 mm
5 Sp.� 143 mm
6 Sp.� 172 mm
7 Sp.� 202 mm
8 Sp.� 231 mm
10 Sp.� 290 mm

TEXTANSCHLUSS 
OBEN
1 Sp.� 66 mm
2 Sp.� 136 mm
3 Sp.� 206 mm
4 Sp.� 290 mm

ANZEIGENSEITE

28. Januar�

25. Februar� Tier&Technik + AgriMesse

25. März

29. April

27. Mai

24. Juni

29. Juli

26. August

30. September

28. Oktober �

25. November�

16. Dezember
Block FRONT 
136 × 110 mm

Buchung und Materialabgabe spätestens 
am Donnerstag vor dem Erscheinungstermin an publicite@terrenature.ch



Alle Angaben in CHF zzgl. MwSt. (8,1 %). 13 

Jede Woche finden Sie hier eine grosse Zahl  
von Kleininseraten, nach Rubriken geordnet.

PRIVAT 
Text → mind. 10 Worte� 1,67/Wort

Zuschläge

Bild → weder Text noch Logo� + 27,85

Online-Inserat*� + 1,90

Chiffregebühr**� + 34,35

KOMMERZIELL
Text → mind. 10 Worte� 2,90/Wort

Zuschläge

Bild → weder Text noch Logo� + 50.–

Online-Inserat*� + 1,90

Chiffregebühr**� + 34,35

Anzeige zum Millimeterpreis

MILLIMETERPREIS PRO SPALTE
s/w� 1,88/mm

Farbig� 2,90/mm

Text auf gelbem Hintergrund� 2,20/mm

SPALTENFORMAT KLEININSERATESEITE
→ 2 Sp. (B 54 mm) max. H 405 mm 
→ 4 Sp. (B 113 mm) max.  H 220 mm 
→ Andere Formate auf Anfrage

Nr. 1 der landwirtschaftlichen Online- 
Inseratenbörsen in der Romandie

*Ihre Anzeige wird gleichzeitig zur Print-Ausgabe auch online publiziert.  
  Online können 4 weitere Bilder hinzugefügt werden.

**Ihr ganz diskretes Kleininserat, bei dem Ihre Telefonnummer  
   nicht angezeigt wird. Antworten erhalten Sie per Post.

L   1300 × 325 px
 S  1300 × 160 px → petites-annonces.terrenature.ch

Die Insera-
tenbörse  
in Zahlen
→ 203 000 
Views/Jahr

→ 14 410 
User

KONTAKT
0848 890 901 · petitesannonces@terrenature.ch

INSERATESCHLUSS
Dienstag, 16.00 Uhr, bei Erscheinen am Donnerstag

KONTAKT
021 966 27 26 · publicite@terrenature.ch

INSERATESCHLUSS
Montag, 12.00 Uhr, bei Erscheinen am Donnerstag

Kleininserat → Worttarif

Neu ! 
Online-Anzeige
Format S (1300 × 160px)� 350.–/Monat

Format L (1300 × 325px)� 750.–/Monat

Kleininserate



Freizeit Tourismus



Alle Angaben in CHF zzgl. MwSt. (8,1 %). 15 

Sponsored Content nur für Tourismusbüros. Die Texte werden von 
der Redaktion verfasst. Ganzseitiges Inserat.

Präsentation eines Spaziergangs oder einer mehrstündigen Wanderung, die Höhepunkte und 
Stimmung des Erlebnisses hervorhebt. Je nach Jahreszeit zu Fuss, mit dem Velo, zu Pferd, auf 
Tourenskiern/Langlaufskiern oder mit Schneeschuhen.

Online 

2

Website�

Aufschaltung der Publireportage 
→ in der Rubrik «Balades», frei zugänglich

+ 1 Maxiboard (994 × 118 px) 
→ während 1 Woche 
→ mit Weiterleitungslink

Newsmail	�

Hinweis Text + Bild 
→ Inhalte aus der Print-Ausgabe

Story Facebook + Instagram	�

1 Story mit 3 Bildern  
(Region, Wanderung, Link) 
→ Link zu der Wanderung online 
→ Inhalte aus der Print-Ausgabe 
→ Ihr Logo (zu liefern) 
→ Erwähnung Ihrer sozialen Medien (Tags)�

1

3

Ganzseite in der Wochenzeitung

Konditionen Der Partner stellt Terre&Nature die Informationen und Bilder zur Verfügung, die für eine korrekte Ausgestaltung der Seite erforderlich sind. Terre&Na-
ture behält sich das Recht vor, ergänzend die bei der Reportage aufgenommenen Fotos zu verwenden. Der Partner schlägt der Redaktion mehrere Routen bzw. The-
men seiner Wahl vor; gemeinsam wird vereinbart, was für die Terre&Nature-Leserschaft am besten passt. Terre&Nature behält sich das Recht vor, andere Routen bzw. 
Themen vorzuschlagen, die der redaktionellen Linie besser entsprechen. Inhalt und Schreibweise sind ausschliesslich Sache der Redaktion, damit die journalistische 
Unabhängigkeit gewahrt bleibt. Vor dem Erscheinen erhält der Partner die Seite zum Gegenlesen und Gut zum Druck. Vermerk «Publireportage» in der Kopfzeile.

Auszug der 
Wanderseite auf 
terrenature.ch

Anfrage verfügbarer Termine:
publicite@terrenature.ch

Erscheinungsdaten 2027
7. Januar

21. Januar

28. Januar

4. Februar

18. Februar

25. Februar

4. März

18. März

25. März

1. April

8. April

22. April

29. April

7. Mai

20. Mai

27. Mai

3.  Juni au 26. August*

2. September

16. September

23. September

30. September

7. Oktober

21. Oktober

28. Oktober

4. November

18. November

25. November

2. Dezember

16. Dezember

Pack Wanderung

Print
1 redaktionelle Ganzseite�

1 Wanderung 
→ Durch unseren Terre&Nature Journalisten 
   (evtl. mit Fotograf)

1 Lead 
→ von der Redaktion verfasst und von  
   den Grafikern von Terre&Nature gestaltet

1 Routenkarte 
→ von Terre&Nature erstellt

4 illustrierte Sehenswürdigkeiten 
→ entlang der Wanderung

Praktische Angaben

HD-Bilder

1 QR-Code

1 kommerzielle Anzeige�

Streifen � 290 × 40 mm

1

2

Ent-
halten

Facebook- + Instagram-Story 

Streifen 
290 × 40 mm

2950.–

Tarif Einzelanzeige
Streifen**	 290 × 40 mm� 1040.–

Mehrfachbuchungen

–10%
5 Erscheinungen

–15%
10 Erscheinungen

Streifen*	 4680.–� statt 5200.– 

Streifen*	 8840.–� statt 10 400.– 

Wanderung

** Einzelanzeige im Streifenformat (ausserhalb  
    des Pack Wanderung), ohne redaktionellen Inhalt

*jeden Donnerstag während der ganzen  
 Sommersaison
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Ausflug Sponsored Content nur für Tourismusbüros. Die Texte werden  
von der Redaktion verfasst und auf einer Doppelseite gestaltet.

Zusammen mit Schweiz Tourismus bietet Ihnen Terre&Nature ein massgeschneidertes  
Angebot, um Ihre Region mit unseren redaktionellen Doppelseiten «Ausflug» bekannt  
zu machen: Präsentation einer Region anhand eines Tagesausflugs (zu Fuss, mit dem Velo 
usw.), um die Vielfalt der gewählten Destination zu entdecken.

Erscheinungsdaten 2027
14. Januar

11. Februar

11. März

15. April

13. Mai

3. Juni au 26. August*

9. September

14. Oktober

11. November

9. Dezember

Pack Ausflug

Print
1 redaktionelle Doppelseite�

1 Ausflug 
→ Durch unseren Terre&Nature-Journalisten 
   (evtl. mit Fotograf)

1 ausführlicher Artikel 
→ Wird von unserer Redaktion verfasst, das 
Layout von den Grafikern von Terre&Nature

1 Routenkarte 
→ von Terre&Nature erstellt

6 Attraktionen 
→ in der Region

Praktische Angaben

HD-Bilder

1 QR-Code

1 kommerzielle Anzeige�

Streifen � 290 × 108 mm

1

2

Online

2

Website�

Aufschaltung 
→ auf der Startseite

+ 1 Maxiboard (994 × 118 px) 
→ während 1 Woche 
→ mit Weiterleitungslink

Newsmail	�

Hinweis Text + Bild  
→ Inhalte aus der Print-Ausgabe

Story Facebook + Instagram	�

1 Story mit 3 Bildern 
(Region, Wanderung, Link) 
→ Link zu der Wanderung online 
→ Inhalte aus der Print-Ausgabe 
→ Ihr Logo (zu liefern) 
→ Erwähnung Ihrer sozialen Medien (Tags)�

1

3

4900.–

Auszüge des Ausflugs  
auf terrenature.ch

Doppelseite in der Wochenzeitung

Facebook- + Instagram-Story

Streifen 
290 × 108 mm

Als
Option

 + 1000.–

*jeden Donnerstag während der ganzen  
 Sommersaison

Anfrage verfügbarer Termine:
publicite@terrenature.ch

Konditionen Der Partner stellt Terre&Nature die Informationen und Bilder zur Verfügung, die für eine korrekte Ausgestaltung der Seite erforderlich sind. Terre&Na-
ture behält sich das Recht vor, ergänzend die bei der Reportage aufgenommenen Fotos zu verwenden. Der Partner schlägt der Redaktion mehrere Routen bzw. The-
men seiner Wahl vor; gemeinsam wird vereinbart, was für die Terre&Nature-Leserschaft am besten passt. Terre&Nature behält sich das Recht vor, andere Routen bzw. 
Themen vorzuschlagen, die der redaktionellen Linie besser entsprechen. Inhalt und Schreibweise sind ausschliesslich Sache der Redaktion, damit die journalistische 
Unabhängigkeit gewahrt bleibt. Vor dem Erscheinen erhält der Partner die Seite zum Gegenlesen und Gut zum Druck. Vermerk «Publireportage» in der Kopfzeile.
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Publireportage mit Ihrem Inhalt, gestaltet auf einer ganzen Seite.

Präsentation einer Region oder eines Unternehmens mit einer Auswahl von 10 Geheimtipps 
zum Erleben und Entdecken (Wanderrouten oder Themenwege, Museen, Veranstaltungen, 
Kunsthandwerk usw.).

Erscheinungsdaten 2027
4. Februar

4. März

1. April

7. Mai

3. Juni

1. Juli

29. Juli

26. August

30. September

4. November

2. Dezember

10 Geheimtipps online  
auf terrenature.chGanzseite in der Wochenzeitung

Konditionen Der Partner stellt Terre&Nature die Informationen und Bilder zur Verfügung, die für eine korrekte Ausgestaltung der Seite erforderlich sind. 
Terre&Nature behält sich das Recht vor, eingereichte Texte und das Bild im Interesse der Leserschaft zu überarbeiten. Die Tipps müssen zwingend einen 
Bezug zur Themenwelt von Terre&Nature haben (Wanderrouten oder Themenwege, Museen, Veranstaltungen, Kunsthandwerk usw.). Unsere Redaktion 
behält sich das Recht vor, Tipps abzulehnen, die nicht zum Titel bzw. zur Seite passen. Vor dem Erscheinen erhält der Partner die Seite zum Gegenlesen und 
Gut zum Druck. Die Texte sind spätestens 15 Tage vor dem Erscheinen einzureichen. Vermerk «Publireportage» in der Kopfzeile.

Pack Freizeit-Destination

Print
1 Ganzseite�

10 Geheimtipps 
→ von Ihnen geliefert, bei Bedarf von  
   Terre&Nature überarbeitet*

1 HD-Bild  
→ von Ihnen geliefert, mit Copyright

1 kommerzielle Anzeige �

Streifen � 290 × 108 mm

1

2

* Ihnen fehlt die Zeit für die Texterstellung? 
Senden Sie uns Ihre 10 Tipps als Stichwort-
liste zu. Unsere Redaktion übernimmt das 
Verfassen und den finalen Textschliff für Sie.

Online

2

Website�

Aufschaltung 
→  Rubrik Freizeit, öffentlich

+ 1 Maxiboard (994 × 118 px) 
→ während 1 Woche 
→ mit Weiterleitungslink

Newsmail	�

Banner (600 × 150 px) 
→ mit Weiterleitungslink

Story Facebook + Instagram	�

1 Story mit 3 Bildern  
(Region, Aktivitäten, Link) 
→ Link zu den 10 Geheimtipps online 
→ Inhalte aus der Print-Ausgabe 
→ Ihr Logo (zu liefern) 
→ Erwähnung Ihrer sozialen Medien (Tags)

1

3

Facebook- + Instagram-Story
Streifen 
290 × 108 mm

3250.–

Freizeit-Rubrik 
Destination

 + 1000.–
statt 1550.–

Als
Option

Anfrage verfügbarer Termine:
publicite@terrenature.ch
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Freizeit-Rubrik 
Thema

Ihre Aktivität in einem der 10 Geheimtipps der Rubrik  
+ eine kommerzielle Anzeige in der Fusszeile.

Diese Seiten behandeln ein vorgegebenes Thema* (z. B. Schlösser, Museen, Garten,  
Winteraktivitäten, ausgefallene Orte usw.) und bieten Ihnen verschiedene Anzeigenformate, 
um sich ins Rampenlicht zu rücken.

Erscheinungsdaten 2027
21. Januar�

18. Februar �

18. März�

22. April�

20. Mai�

17. Juni

15. Juli

12. August�

16. September �

21. Oktober�

18. November�

16. Dezember�

Inhalt der Leistung
ÜBER DIE SEITE VERTEILT

	→ Erwähnung Ihrer Aktivität 
in einem der 10 Geheimtipps

	→ 1 kommerzielle Anzeige 
je nach gewähltem Format

Kommerzielle Anzeige
Art	 Format� Preis

Streifen	 290 × 108 mm� 2750.–

Modul	 143 × 108 mm� 1450.–

Kleines Modul	 94 × 108 mm� 980.–

Streifen 
290 × 108 mm

Modul 
143 × 108 mm

Kleines Modul 
94 × 108 mm

2750.–

1450.–
980.–

Modul 
143 × 108 mm

Kleines 
Modul 

94 × 108 mm

*Entdecken  
Sie die Themen 
– scannen Sie 
diesen QR-Code
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Sponsored Content nur für Museen. Die Texte werden von  
der Redaktion verfasst und auf einer ganzen Seite gestaltet.

Präsentation Ihrer Dauer- oder Wechselausstellung oder Promotion Ihrer Sammlungen  
mit Bezug zur Themenwelt von Terre&Nature.

Online 
Website�

Hervorhebung Ihres Artikels  
auf unserer Startseite 
→ während 1 Monat

Ganzseite in der Wochenzeitung

Beispiele

Konditionen Der Partner stellt Terre&Nature die Informationen und Bilder zur Verfügung, die für eine korrekte Ausgestaltung der Seite erforderlich sind. Terre&Nature 
behält sich das Recht vor, ergänzend die bei der Reportage aufgenommenen Fotos zu verwenden. Der Partner schlägt der Redaktion mehrere Themen seiner Wahl vor; 
gemeinsam wird vereinbart, was für die Terre&Nature-Leserschaft am besten passt. Terre&Nature behält sich das Recht vor, andere Themen vorzuschlagen, die der 
redaktionellen Linie besser entsprechen. Inhalt und Schreibweise sind ausschliesslich Sache der Redaktion, damit die journalistische Unabhängigkeit gewahrt bleibt. 
Vor dem Erscheinen erhält der Partner die Seite zum Gegenlesen und Gut zum Druck. Vermerk «Publireportage» in der Kopfzeile.

Auszug der Seite auf terrenature.ch

Erscheinungsdaten 2027
Jeden Donnerstag je nach Verfügbarkeit

Pack «En images»

Print
Redaktionelle Ganzseite�

1 Artikel eines Journalisten  
von Terre&Nature mit 
→ 1 Titel 
→ 1 Lead 
→ Text zur Präsentation der Ausstellung

6 Bilder aus Ihrem Bildarchiv 
→ hochaufgelöste Fotos 
   mit Copyright zu liefern 
→ 1 Bildlegende pro Foto

6 hervorgehobene 
Bilder

2750.–

«En images»

Ent-
halten
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Agenda und 
Partner-
schafts-Packs

Nur für Veranstaltungen, Ausstellungen, Messen und Events.

Kombiangebot aus Print-Insertion und Online-Massnahmen, um Ihre Events mit Bezug zur 
Themenwelt von Terre&Nature hervorzuheben.

Zusatzangebot:
Im Sinne einer engeren Partnerschaft schenken wir Ihnen zu jedem Event Exemplare der 
Wochenzeitung Terre&Nature und/oder unserer Sonderausgaben für Ihre Besucherinnen und 
Besucher (Menge nach Vereinbarung).

FÜR PACK 1
Block Agenda

Grafik 105 × 80 mm� PDF (300dpi)

Facebook-Post*

1 oder mehrere lizenzfreie Bilder HD 
+ bedarfsweise mit Copyright� JPG 
   oder Ihr Inserat als HD-Grafik� PDF

Kurztext� 450 Zeichen

Praktische Angaben + Link mit Tracking

Konditionen Die Online-Leistungen werden in derselben Woche wie die Print-Ausgabe veröffentlicht. Der Partner verpflichtet sich, die erforderlichen Unterlagen 
spätestens 1 Woche vor den Leistungen bereitzustellen. Terre&Nature behält sich das Recht vor, eine Leistung zu stornieren oder zu verschieben, wenn die dazu 
erforderlichen Unterlagen nicht fristgerecht eingereicht werden. Der Partner verpflichtet sich, alle Unterlagen – Print- und Online-Inserate, Bilder, Texte und Dateien 
– im richtigen Format und in ausreichender Qualität bereitzustellen. Terre&Nature behält sich das Recht vor, eingereichte Unterlagen abzuändern oder anzupas-
sen, wenn deren Qualität oder Zweckmässigkeit nicht genügt. Solche Arbeiten werden ZUSÄTZLICH zum geltenden Tarif verrechnet. Menge und Lieferart der Son-
derausgaben werden gemeinsam vereinbart. Gewinnpreise und Sonderangebote gehen zu Lasten des Partners. Dateien per E-Mail an: marketing@terrenature.ch 
+ publicite@terrenature.ch. PostadresseAdresse postale : Terre&Nature · Chemin des Tuilières 3 · 1028 Préverenges

Pack 1 
720.–  
statt 1470.–
Wenn Sie 1 Block Agenda 
für 720.–  
buchen, erhalten Sie gratis:

1 Facebook-Post 
(über 18 000 Fans) 
→ im Wert von 750.–

Pack 2 
1500.–  
statt 3500.–
Wenn Sie 1 Wettbewerbsanzeige 
(¼-Seite) in der Wochenzeitung 
für 1500.–  
buchen, erhalten Sie gratis:

1 Facebook-Post 
(über 18 000 Fans) 
→ im Wert von 750.–

1 Hinweis in unserem  
wöchentlichen Newsmail 
(über 37 000 Abonnenten) 
→ im Wert von 1250.–

Online-Wettbewerb auf terrenature.ch 
(während 1 Woche) 
→ kostenlos

Pack 3 
2150.– 
statt 5050.–
Wenn Sie 1 Anzeige (¼-Seite) in der 
Wochenzeitung für 2150.–  
buchen, erhalten Sie gratis:

1 Hinweis STAR auf der Agenda 
→ im Wert von 900.–

1 Facebook-Post 
(über 18 000 Fans) 
→ im Wert von 750.–

1 Banner in unserem  
wöchentlichen Newsmail  
(über 37 000 Abonnenten) 
→ im Wert von 1250.–

FÜR PACK 2
Anzeigen Wettbewerbe

Bild HD 1080 × 1080 px + Ihr Logo

Kurztext (400 Zeichen)

Gewinnangaben → Zahl, Beschreibung und Wert

Teilnahmebedingungen → samt Teilnahmefrist

Praktische Angaben + Link mit Tracking

Facebook-Post → Elemente aus Wettbewerb

Newsmail → Elemente aus Wettbewerb�

Online → Elemente aus Wettbewerb�

FÜR PACK 3
Anzeigen ¼ Seite

Grafik 143 × 218 mm� PDF (300dpi)

Hinweis STAR

Bild HD + bedarfsweise mit Copyright� JPG

Kurztext� 200 Zeichen

Praktische Angaben + Link mit Tracking

Facebook-Post → Elemente aus Hinweis STAR

Newsmail

Banner 600 × 150 px� JPG (72dpi)

Einzureichende Unterlagen

Block Agenda 
105 × 80 mm

STAR



Sonderausgaben
und weitere Publikationen

Haus & Garten · Freizeit · Terroir · Nachhaltige Entwicklung · Beizen · Weihnachten · Junior

CATALOGUE DE NOËL

2025

Plus de 100 idées cadeaux
de nos régions
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Unsere Sonderausgaben widmen sich vier Themenschwerpunkten:  
Haus & Garten, Freizeit, Terroir und nachhaltige Entwicklung.  
Sie beinhalten Reportagen, Interviews, Porträts, Informationen und Tipps 
und erscheinen auf Französisch und Deutsch.

Mediadaten
Pro Sonderausgabe

Format� A4 (210 × 297 mm)

Reichweite Print + Online� 200 000 Leser

Ausgabe Romandie� 20 000 Ex.  
Vertrieb � → Zielgruppenwahl nach Thema  
� → an Events 
� → über Partnernetzwerk  
�+ als Beilage zur Wochenzeitung Terre&Nature

Ausgabe Deutschschweiz� 20 000 Ex. 
Vertrieb� → Zielgruppenwahl nach Thema 
� → über Partnernetzwerk

*Inhalte einreichen an publicite@terrenature.ch

Haus  
& Garten

Erscheint am

4. März

Deadline Inhalte*

18. Februar

Freizeit

Erscheint am

10. Juni

Deadline Inhalte*

27. Mai

Terroir

Erscheint am

9. September

Deadline Inhalte*

26. August

Tarif Sponsoring 
pro Sonderausgabe

Tarif Anzeigen  
pro Sonderausgabe

Platzierung	 Format�

4. Umschlag	 210 × 297 mm� 9900.–

2. Umschlag	 210 × 297 mm� 8750.–

1 Seite	 210 × 297 mm� 7500.–

½ Seite	 185 × 131 mm oder 90 × 267 mm� 4750.–

¼ Seite	 185 × 63 mm oder 90 × 131 mm� 2500.–

⅛ Seite	 90 × 63 mm� 1450.–

Spezifikationen

PDF 300 dpi + 5 mm Beschnittzugabe

2
Sonderausgaben

- 5 %

Kombiangebote 
für mehrere Sonderausgaben

3
Sonderausgaben

- 10 %
4

Sonderausgaben

- 15 %

Print�

Spezialbund 3 Seiten + 1 Eröffnungsseite 
→ Inhalte vom Kunden geliefert** 
→ Übersetzung ins Deutsche inbegriffen 
→ Freigabe GzD

Website�

Publireportage online in der Rubrik 
«Hors-séries» 
+ Hervorhebung auf der Startseite 

→ während 1 Monat

Newsmail�

Hinweis Text + Bild 
→ Inhalte aus dem Spezialbund

Facebook + Instagram�

1 Story (Text + 3 Bilder)  
→ Inhalte aus dem Spezialbund

1

2

3

4

Pack
Premium
  15 000.–

** oder Texterstellung durch die Redaktion von Terre&Nature 
    + 750.–/Doppelseite

Nachhaltige  
Entwicklung

Erscheint am

4. November

Deadline Inhalte*

21. Oktober

Sonder- 
Ausgaben

Unsere  
letzten Sonder-
ausgaben  
auf Französisch

Unsere  
letzten Sonder-
ausgaben  
auf Deutsch
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Magazin  
Junior

Seit 2026  
auch auf 
Deutsch!

+ 1700
Abos

37

5 Un délicieux repas
Les Grisons regorgent de savoureuses spécialités.  
Si tu as lu «Une cloche pour Ursli», tu connais certaine-
ment le grand pain rond que le jeune garçon croque 
avec délice. On fabrique toujours ces pains de seigle 
dans certaines vallées du canton. Et comme dans le 
livre d’Ursli, on mange souvent des châtaignes avec  
de la crème à l’issue de la fête de Chalandamarz.

4

Dans certains villages, notamment à Scuol, les jeunes ne portent pas 
de cloche, mais font claquer des fouets. Ils se retrouvent les week-
ends qui précèdent le Chalandamarz pour s’entraîner. Un concours 
récompense même celui qui fait le mieux claquer son fouet: le meilleur 
garçon est appelé «schloppunz» et la meilleure fille «schloppunza». 
Dans d’autres localités, les festivités comportent aussi un bonhomme 
hiver, une poupée géante fabriquée par les enfants, qui est menée en 
défilé avant d’être brûlée.

6 Le 1er mars
En romanche, la langue parlée aux Grisons,  
«Chalandamarz» désigne le premier jour du mois  
de mars. La fête se tient donc le 1 mars, ou le samedi 
le plus proche de cette date. Elle ne dure pas que le 
temps du cortège, mais se prolonge durant deux ou 
trois jours de musique, de danses et de repas pris en 
commun.

LA STAR 
SUISSE DES 
LIVRES POUR 
ENFANTS
Si le Chalandamarz est aussi 
célèbre au-delà des frontières 
grisonnes, c’est grâce au livre  
«Une cloche pour Ursli». Publié en 
1945, il est l’œuvre de Selina 
Chönz, pour le texte, et d’Alois 
Carigiet pour les dessins. Les deux 
auteurs ont habité dans le village 
grison de Guarda, dont les illustra-
tions s’inspirent largement –  
d’ailleurs, la maison d’Ursli existe 
vraiment! Écrit en romanche, le livre 
a été publié ensuite en allemand. Il 
a eu un tel succès, qu’il a été traduit 
en français, en italien et en anglais, 
mais aussi en chinois, en japonais, 
en suédois et en néerlandais!

TRADITIONS

36

1

Bien longtemps, ce rendez-vous était 
réservé exclusivement aux garçons, 
tandis que les filles devaient préparer  
le repas et le bal qui se tient dans  
la soirée. Depuis une quarantaine 
d’années, les filles peuvent enfin y 
participer également, dans certains 
villages en tout cas.

3 Des habits traditionnels
Pour le Chalandamarz, les enfants sont habillés d’une blouse 
de paysan bleue ornée de broderies, d’un foulard rouge et  
d’un bonnet rouge agrémenté d’un petit pompon suspendu au 
bout d’un fil. Certains troquent le bonnet contre un chapeau, 
souvent décoré de fleurs en papier coloré. Faites à la main, 
ces dernières ornent aussi les sonnailles.

2  À chaque village  
 sa fontaine
Les enfants défilent dans les villages et tournent autour  
des fontaines. Et il y a de quoi faire, parce qu’il y a presque 
toujours de belles fontaines dans les villages des Grisons.  
Si tu y passes, tu te croiras plongé dans l’histoire d’Ursli,  
avec ces maisons traditionnelles souvent de couleur claire, 
avec de magnifiques décors peints sur leurs façades.

Um die Reichweite von Terre&Nature zu  
erweitern und ein familiäres Publikum  
anzusprechen, wurde Ende 2023 das  
Magazin Terre&Nature Junior lanciert.

Als natürliche Fortsetzung unseres redaktionellen  
Engagements richtet es sich an Kinder von 7 bis 12 Jahren 
und ihre Familien. Seit Januar 2026 erscheint das  
Magazin auch auf Deutsch – so können wir landesweit eine 
zweisprachige Ausgabe anbieten. Terre&Nature Junior  
vermittelt der jungen Generation die Werte, die zur DNA 
von Terre&Nature gehören, zum Beispiel:

	→ Engere Stadt-Land-Beziehungen und kürzere Vertriebswege

	→ Erhalt der regionalen Esskultur

	→ Sensibilisierung für Umwelt und Biodiversität

	→ Handwerkliches Können und Handwerksberufe im Fokus

	→ Schweizer Bräuche und Traditionen entdecken

In der aktuellen Zeit, die von Ernährungs- und Umwelt-
krisen geprägt ist, halten wir es für wesentlich, die junge 
Generation für diese Themen zu sensibilisieren – lehrreich 
und spielerisch zugleich. Zudem bietet das Magazin  
alshochwertige Printpublikation ein erstklassiges Leseer-
lebnis, das die Faszination für gedruckte Medien weckt.

Erscheinungsdaten 2027
Nr. 20� 28. Januar

Nr. 21� 25. März

Nr. 22� 27. Mai

Nr. 23� 29. Juli

Nr. 24� 30. September

Nr. 25� 25. November

Angebote für redaktionelles Sponsoring
Um unserer Botschaft und unseren Werten treu zu bleiben, ist diese Publikation werbefrei. Zur Finanzierung bieten wir Partnern,  
die für unsere jungen Leserinnen und Leser von Interesse sind, verschiedene Möglichkeiten für redaktionelles Sponsoring.  
Alle Reportagen werden von uns realisiert.

Nr. 1  
Fotoreportage · 6 Seiten

Nr. 2 
Schaffst du’s? · 4 Seiten

Nr. 3 
Gluschtigs von hier · 2 Seiten

oder 
Ausflug · 4 Seiten

Technische Daten
Format� 210 × 280 mm

Auflage Romandie� 3500

Auflage Deutschschweiz� 1500

Umfang� 56 Seiten

35

UN TINTAMARRE POUR CHASSER L’HIVER
Dans certaines vallées de l’Engadine, durant les 
premiers jours du mois de mars, les enfants parcourent 
les villages en chantant, en faisant sonner des cloches, 
tinter des grelots, résonner des crécelles et même 
claquer des fouets. C’est le Chalandamarz.  
Comme c’est le cas pour de nombreuses fêtes qui ont 
lieu à la même période de l’année, le carnaval par 
exemple, ce tintamarre a pour but de chasser l’hiver et 
les mauvais esprits du froid. Il ne suffit pas de trouver 
une cloche pour se joindre au cortège, qui est régi par 

des règles assez strictes. Les plus grands des enfants 
ont l’honneur de porter les cloches les plus impo-
santes, et ils marchent en tête du défilé, tandis que les 
plus petits, souvent équipés de grelots, ferment la 
marche. Autant dire qu’il y a un certain honneur à avoir 
la plus grosse des sonnailles!
Pendant le cortège du Chalandamarz, les enfants 
récoltent aussi de la nourriture qu’ils partageront le soir 
venu lors d’un repas en commun, et de l’argent pour 
leur course d’école.

TRADITIONS

34

oder 
Traditionen · 5 Seiten

TRADITIONS

       Quand les cloches  
réveillent les villages
Peut-être que la fête du  
Chalandamarz ne te dit rien, 
mais tu connais sûrement  
le célèbre livre «Une cloche 
pour Ursli». On t’emmène  
à la découverte de la tradition 
du canton des Grisons qui  
a inspiré ce livre pour enfants.

33

  10 000.– 5000.– 2500.–
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Weihnachts-
katalog

Unser Weihnachtskatalog ist der ideale Werbeträger, um ein breites 
Publikum zu erreichen und Ihnen vor den Festtagen eine hochwertige 
Präsenz zu bieten. Nutzen Sie die Gelegenheit, Ihr Unternehmen und 
Ihre Produkte bei der Leserschaft unserer Zeitung bekannt zu machen.

6

La richesse du chocolat
S’adapter à la fève, telle est la philosophie de la chocolaterie Notes de 
fève, à Matran (FR), qui cherche à exprimer toute la diversité du cacao.

Coffret cadeau chocolat 
Faites plaisir avec ce coffret cadeau de chocolats grands crus et 
éthiques. Les trois crus lait et noir sont sélectionnés pour propo-
ser une expérience de dégustation diversifiée et cohérente. Les 
tablettes sont complétées par des noisettes du Piémont, naturelles 
et sous forme de pâte à tartiner 3 ingrédients : un cadeau inoubliable.
3 tablettes de 70 g + 1 pâte à tartiner + 125 g de noisettes 
CHF 50.–
N° T60586

Duo de pâtes à tartiner 
Avec 55% de noisettes du Piémont pour l ’une et 70% d’amandes 
de Sicile soigneusement torréfiées pour l’autre, les pâtes à tartiner 
Notes de fève sont irrésistibles. Onctueuses, elles ne sont compo-
sées que de trois ingrédients : des fruits secs, de la poudre de cacao 
et du sucre. Un délice ! 
CHF 28.–
N° T60587

– TERROIR –

ÉMOTIONS ET 
SAVEURS SUR 
TOUTE LA LIGNE

3h15 sans changement
Compartiments Prestige
Produits du terroir

A la recherche d’une idée cadeau ? gpx.swiss/bon-cadeau

M O N T R E U X- G S T A A D - I N T E R L A K E N

gpx.swiss

Enrichie de plus de 60 nouvelles 
adresses, cette sixième édition recense 
désormais 360 buvettes et auberges  
d’alpage de Suisse romande. De quoi  
se réchauffer cet hiver autour d’une 
bonne fondue ou de röstis faits maison !

Un cadeau idéal  
pour les amateurs  
de fondue

Retrouvez encore  
+ d’idées cadeaux  
des artisans  
de nos régions
Près de 1 600 références sur
→ boutique.terrenature.ch

GUIDE DES BUVETTES 2024
14,8 × 21 cm · 360 pages
N° T60501

Commandez-le sur  
→ boutique.terrenature.ch

CHF 29.–

7

– LIBRAIRIE –

Local jusqu’au bout des pages
180° éditions (VS) publie des romans, des polars, des essais,  
des ouvrages historiques, des beaux livres et des guides.

La Suisse en mots croisés
Les éditions Montsalvens (FR) publient, avec Jean Rossat, une série de 
livres de mots croisés. Un clin d’œil à chaque canton romand.

Le 
serpent 
du Val 
d’Hérens
POLAR
Un baril conte-

nant un corps démembré sur 
les berges du Rhône, un cadavre 
aux pieds mutilés, des mes-
sages énigmatiques… L’inspec-
trice Morgane Michel et ses col-
lègues arriveront-ils à mettre 
un terme à cette folie avant que 
l’assassin n’accomplisse la mis-
sion dont il se sent investi ?
14,5 × 21,5 cm · 382 pages
CHF 25.–
N° T60547 

3

Valais
N° T47586 

6

Pays de 
Gruyère

N° T60549 

Mots  
croisés  
sportifs
11,5 × 17 cm · 40 grilles
CHF 20.–
N° T60574

2

Fribourg
N° T43317

5

Bern, Jura,  
Neuchâtel

N° T60197

La Suisse  
gourmande
11,5 × 17 cm · 26 grilles
CHF 15.–
N° T60548 

Célestine
LITTÉRATURE
Que s’est-il donc 
passé pour que 
la douce Céles-
tine, dont l’ave-
nir était promet-

teur, soit jugée devant la Cour 
d’assises des mineurs pour un 
crime dont tout semble l’accu-
ser ? « Cette nuit, j ’ai lu Céles-
tine. Ton texte m’a boulever-
sée, je n’ai pas pu m’arrêter. 
Je te dois une nuit blanche ! »                                                                             
Amélie Nothomb
14 × 21 cm · 132 pages
CHF 23.–
N° T60557

Best Of

1

Vaud
N° T41617 

4

Genève
N° T60196 

11,5 × 17 cm · 26 grilles 
CHF 15.–ÉMOTIONS ET 

SAVEURS SUR 
TOUTE LA LIGNE

3h15 sans changement
Compartiments Prestige
Produits du terroir

A la recherche d’une idée cadeau ? gpx.swiss/bon-cadeau

M O N T R E U X- G S T A A D - I N T E R L A K E N

gpx.swiss

Randos  
en boucle 
GUIDE
Une sélection sous forme de 
« best of » de randonnées en 
boucle à faire tout au long 
de l’année et dans plusieurs 

régions de Suisse, à la découverte de 
magnifiques paysages. Du débutant au 
randonneur confirmé, chacun y trouvera 
des idées pour satisfaire ses envies de 
grand air. Conseils, infos pratiques, cartes 
simplifiées et codes QR faciliteront la 
planification.
12 × 21 cm · 216 pages
CHF 25.–
N° T51274 

9

Un écrin de douceur
Nichés dans leur boîte en épicéa fabriquée dans le Jura, les savons  
au lait de Valotsavons allient douceur et élégance.

Des fragrances poétiques
Au cœur de la Gruyère (FR), une petite fabrique confectionne des  
produits à partir d’ingrédients naturels aux multiples vertus.

Savon au lait
Savon doux à l’extrait de lait en poudre suisse, au 
parfum subtil. Un motif est gravé sur la boîte en épicéa 
avec un cliché en laiton chauffé. Cette pyrogravure 
artisanale est faite à la main, pièce par pièce.
100 g
CHF 12.–
N° T33021

Au Cœur de l’Hiver
BOUGIE
Bougie naturelle et artisanale à la cire 
de colza avec mèche en coton.  Coulée 
à la main dans un contenant en métal.  
Orange/cannelle (notes d’anis étoilé, 
de cannelle, clou de girofle et orange).

Féerie Hivernale
BOUGIE RECHARGEABLE
Bougie composée de cire de colza 
coulée à la main dans un magnifique 
contenant en porcelaine fabriqué par 
un atelier protégé gruérien. Au parfum 
enveloppant de thé et pain d’épices.
220g · Durée 45h
CHF 38.–
N° T60590

Le Petit Gruérien
SAVON 
Savon surgras enrichi à la crème 
double de la Gruyère en hommage à 
cette belle région. Très doux et sans 
huiles essentielles, il convient parfai-
tement aux peaux les plus délicates. 
100g
CHF 9,50
N° T60591 

Savon à l’extrait d’edelweiss
Savon doux à l’extrait d’edelweiss suisse élaboré 
de la même manière que le savon au lait. L’extrait 
d’edelweiss (2%) vient de Sembrancher (VS).
140 g
CHF 14.–
N° T33020

– MAISON –

180g · Durée 35h
CHF 27.–
N° T60589 

100g · Durée 25h
CHF 15.–
N° T60592 

+ de cosmétiques sur
boutique.terrenature.ch

1 Seite
148 × 210 mm

½ Seite
148 × 105 mm

Mediadaten
Format� A5 (148 × 210 mm)

Reichweite� 100 000 Leser

Auflage� 15 000 Exemplare  
Vertrieb � → Beilage zur Wochenzeitung 

Terre&Nature   
+ an Herbstveranstaltungen 

+ Verteilung über Partner

Erscheint am� 28. Oktober

Deadline Inhalte*� 7. Oktober

* Inhalte einreichen an publicite@terrenature.ch

Tarif Anzeigen

Platzierung	 Format� Preis

2. Umschlag	 148 × 210 mm� 2000.–

1 Seite	 148 × 210 mm� 1450.–

½ Seite	 148 × 105 mm� 850.–

Technische Spezifikationen
Format� PDF farbig

Auflösung� 300 dpi

Beschnittzugabe� 3 mm

Schnittmarken� Ja
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Alpbeizen-Führer 
«Buvettes  
et auberges 
d'alpage»

Mit über 35000 verkauften Exemplaren und mehreren Neuauflagen 
ist unser Bestseller-Guide der unverzichtbare Begleiter für Ausflüge 
im Zeichen von Genuss und Terroir.

Rien de tel, dans cette région horlogère, que de prendre  

un peu de bon temps. Par monts ou par vaux,  

accordez-vous une pause dans l’une ou l’autre des auberges 

et métairies du canton. Vous pourrez y déguster des  

plats typiques, tout en profitant d’un cadre naturel préservé. 

Avant ou après le repas, nul doute qu’une échappée belle  

au Creux-du-Van, à la Vue-des-Alpes, à La Brévine ou encore 

au Val-de-Travers, tiendra de l’enchantement.  

Au royaume de la fée verte, il ne peut pas en être autrement !

Neuchâtel

14
15

8

2

13
12

11

1

10

9

4
3 5

6

7

10
1

Pinte de 
la Petite-Joux*  . . . . . . . . . . . . .  130

Relais du 
Mont-Dar  . . . . . . . . . . . . . . . . . .  132

Auberge du  
Mont-Cornu  . . . . . . . . . . . . . . .  134

Val-de-Ruz
Buvette du 
Crêt-du-Puy  . . . . . . . . . . . . . . .  136

Métairie du  
Fornel . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  138

Métairie de 
Dombresson*. . . . . . . . . . . . . .  140

Autres adresses� � � � � � � � � � � � � � 150

Val-de-Travers

Restaurant 
Chalet des Prés* . . . . . . . . . . .  102

Buvette de 
la Robellaz  . . . . . . . . . . . . . . . . .  104

Métairie les 
Petites Fauconnières*. . . . . 106

La Ferme 
Robert  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 108

Littoral
Métairie de 
la Grand Vy  . . . . . . . . . . . . . . . . . 110

Métairie de 
La Roche-Devant  . . . . . . . . . . . 112

Métairie de 
la Fruitière  . . . . . . . . . . . . . . . . . . 114

Montagnes
Restaurant 
Chez Bichon*  . . . . . . . . . . . . . .  126

Restaurant  
des Poneys*  . . . . . . . . . . . . . . .  128

15

14

13

12

11

10

9
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1

*Accessible en car postal

Erscheinungsdaten 2028
Erscheint*� Mai 2028
Deadline Inhalte**� Februar 2028

*Provisorisches Datum
**an publicite@terrenature.ch

Vertrieb
	→ Buchhandlungen

	→ Poststellen (vorbehaltlich  
Zustimmung der Post)

	→ Kioske

	→ Online-Boutique Terre&Nature

Technische Daten
Format� A5 (148 x 210 mm)
Auflage� 5000

1 Anzeige auf der 2. oder 3. Umschlagseite

PDF farbig, 300 dpi + 3mm Beschnittzugabe

5 Innenseiten (1 pro Kanton)

PDF farbig, 300 dpi + 3mm Beschnittzugabe

Ihr Logo im Guide

Im Guide + im Newsmail  
zur Lancierung des Guides 
→ hochaufgelöste Datei

1

2

3

9900.–

Tarif Sponsoring

Platzierung	 Format� Preis

4. Umschlag 	 148 × 210 mm� 2750.–

2. und 3. 		
Umschlag 	 148 × 210 mm� 2300.–

1 Seite	 148 × 210 mm� 1950.–

½ Seite	 148 × 102 mm� 990.–

Spezifikationen

PDF farbig, 300 dpi + 3 mm Beschnittzugabe

Tarif Anzeigen 
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Anita et son mari Aires ont une vie bien remplie. Coiffeuse de formation, 
Anita a exercé durant 14 ans le métier d′aide-soignante à Grandson. 

Originaire du Portugal, Aires a travaillé chez un agriculteur et dans une lai-
terie, avant de devenir bûcheron, puis employé spécialisé aux ateliers CFF 
durant 17 ans. Anciens gérants du Mont-de-la-Mayaz (VD), ils ont changé 
de canton pour les montagnes neuchâteloises. Leur rêve : passer l′été en 
Suisse et l′hiver au Portugal.

Aires &  
Anita Afonso

L e Chalet des Prés est la propriété du Syndicat 
chevalin d'Yverdon, Orbe et environs à qui appar-
tiennent aussi les pâturages alentour où paissent 

chevaux et génisses. Même si son histoire est ancienne, 
il se présente aujourd′hui sous 
un aspect résolument moderne 
puisqu′il a été entièrement 
reconstruit , à la suite d′un 
incendie, en 2011. Le restaurant, 
tout en bois clair, se trouve dans 
le prolongement d′une grande 
étable. Même si elle est toute 
neuve, la buvette a du charme, 
d’autant plus qu′elle se trouve 
au milieu d′un beau décor de 
pâturages boisés.

Restaurant  
Chalet des Prés

À table

N
eu

ch
ât

el
10

3

Infos pratiques

Le bon truc
Côté desserts, on mention-
nera les flans et les cornets 
à la crème.

Adresse
Les Prés 1 
2116 Le Mont-de-Buttes

Ouverture
Mai à oct.

Divers
Accès à cheval possible

Capacité
40 personnes (int.) 
40 personnes (ext.) 

Horaires
6/7 jours* 
10 h – 23 h**

Contact
032 865 11 75 
079 904 12 67 
info@chaletdespres.ch

En voiture
De Lausanne  
→ sortie Yverdon-les-Bains  
→ Sainte-Croix  
→ La Côte-aux-Fées  
→ Le Mont-de-Buttes
De Neuchâtel  
→ La Chaux-de-Fonds  
→ Boudevilliers pour 
Rochefort → Val-de-Travers 
→ Buttes → Mont-de-Buttes
→ parking sur place

Transports publics
Car postal :
→ arrêt Mont-de-Buttes

Carte topographique
Carte nationale 1:25 000 
No1182 Sainte-Croix

Les spécialités
La crème à l’absinthe.

Au menu
On dégustera la fondue au 
fromage, les croûtes au fro-
mage, divers röstis . Les 
tripes à la neuchâteloise 
aux mois de septembre et 
octobre.

Région
Val-de-Travers

Altitude
1141 m

*fermé mercredi
**jours fériés, ouvert uniquement à midi



Online
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Ganzseitiger Artikel
(s. S. 34)

1

Unsere beiden Online-Packs sind so konzipiert, dass sie alle unsere 
Kanäle abdecken und sich ideal an Ihre Botschaft anpassen.

Online-Pack
Standard

1550.–
Website	

1 Leaderboard (728 × 90 px)�  
→ während 15 Tagen 
→ Weiterleitungslink	

Newsmail

1 Banner (600 × 150 px)	�   
→ Weiterleitungslink	

Facebook-Post 	�

1 Bild (1080 × 1080 px) 
1 Text (400 Zeichen) 
Praktische Angaben 
(Ort + Daten + Zeiten) 
→ Weiterleitungslink	

Online-Pack
Premium

3250.–
Website�

Vollständiger Artikel (Publireportage)* 
→ Während 1 Monat auf der Startseite 
→ Ihr Logo 
→ Weiterleitungslink 
→ Link zu Ihren sozialen Medien

Newsmail�

1 Hinweis (Bild + Text)�  
→ Inhalte aus der Publireportage

Story Facebook + Instagram	�

→ Inhalte aus der Publireportage 
→ Ihr Logo (zu liefern) 
→ Erwähnung Ihrer sozialen Medien (Tags)�

* Angaben zum bereitzustellenden  
  Material im Anhang

1

1

2 2

3 3

Leaderboard 1

FB-Post

3

Banner 2 Bild
2

Link

+ Text

Story FB
+  

Instagram

3

Online-Packs 
100%
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Wöchentliches 
Newsmail

Technische Spezifikationen

	 Dateiformat	 Format	 Auflösung� Dateigrösse

Banner	 JPG/PNG	 600 × 150 px	 72 dpi / RGB� max. 1 MB

Bild	 JPG/PNG	 300 × 300 px	 72 dpi / RGB� max. 1 MB

In unserem wöchentlichen Newsmail  
stellen wir Artikel aus unserer Zeitung 
sowie unsere aktuellen Angebote vor : 
Reisen, Veranstaltungen, Online-Shop, 
saisonale Tipps usw.

Banner
1250.–

Im wöchentlichen Newsmail�

1 Banner (600 × 150 px)�  
→ Weiterleitungslink�

Monatlicher 
Treffpunkt*

Im wöchentlichen Newsmail�

Text 
→ 1 Titel 
→ 1 Haupttext� 400 Zeichen 
→ 1 CTA mit Weiterleitungslink

Bild 
→ 1 quadratisches Bild

Story Facebook + Instagram	�

OPTION� Preis auf Anfrage

 
Pack 12 Insertionen

12 × 1000.–

→ 8400.–
700.–/Monat

Pack 6 Insertionen
6 × 1000.–

→ 4800.–
800.–/Monat

+ 37 000
qualifizierte

Kontakte

Banner1

1 2 Neu

– 30%

– 20%

2 * Erscheinungsplan nach Vereinbarung  
mit Terre&Nature

Nur als Pack mit 6 oder 12 Insertionen erhältlich
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Exklusiv- 
Newsmail

Zeitplan 2027

29. Januar

26. Februar

26. März

30. April

28. Mai

25. Juni

30. Juli

27. August

24. September

29. Oktober

26. November

Technische Spezifikationen

	 Dateiformat	 Format	 Auflösung� Dateigrösse

Banner	 JPG/PNG	 600 × 150 px	 72 dpi / RGB� max. 1 MB

Bild	 JPG/PNG	 600 × 420 px	 72 dpi / RGB� max. 1 MB

Stellen Sie unseren Abonnentinnen und 
Abonnenten Ihre Aktivitäten oder  
Produkte vor. Sie liefern uns die Inhalte, 
wir kümmern uns um Layout und Versand.

1

3

4

2

Exklusiv
3250.–

Zu liefern*� Zeichenzahl**

Header 
→ 1 Titel� 40/50 
→ 1 Einleitungstext� 600 
→ 1 Bild mit Copyright 
→ 1 Weiterleitungslink

Drei Schwerpunkte 
→ 3 Titel mit Text� 3 × 400 
→ 3 Bilder mit Copyright 
→ 3 Weiterleitungslinks

Drei Geheimtipps  
→ 3 Titel mit Text� 3 × 250 
→ 3 Bilder mit Copyright 
→ 3 Weiterleitungslinks

Werbebanner 
→ 1 Grafik�  
→ 1 Weiterleitungslink

** inkl. Leerschläge

1

2

3

4

Banner

*oder Redaktionskosten
 + 500.–Option

+ 37 000
qualifizierte

Kontakte
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Banner auf 
terrenature.ch

Banner auf 
petites-annonces.terrenature.ch

Maxiboard Billboard
Leaderboard

Format L
Format S

In Zahlen

725 000 
Views pro Jahr 

265 000 
aktive Nutzer

über 90% 
aus der Schweiz

Leaderboard
Tarif� 400.–/Woche

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN

Format� 728 × 90 px

Bild� JPG/PNG

Auflösung� 72 dpi / RGB

Dateigrösse� max. 1 MB

Format S
Tarif� 350.–/Monat

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN

Format� 1300 × 160 px

Bild� JPG/PNG

Auflösung� 72 dpi / RGB

Dateigrösse� max. 1 MB

Format L
Tarif� 750.–/Monat

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN

Format� 1300 × 325 px

Bild� JPG/PNG

Auflösung� 72 dpi / RGB

Dateigrösse� max. 1 MB

Maxiboard
Tarif� 500.–/Woche

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN

Format� 994 × 118 px

Bild� JPG/PNG

Auflösung� 72 dpi / RGB

Dateigrösse� max. 1 MB

Billboard
Tarif� 600.–/Woche

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN

Format� 970 × 250 px

Bild� JPG/PNG

Auflösung� 72 dpi / RGB

Dateigrösse� max. 1 MB



Anhänge
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Mediadaten 
2027

Erreichen Sie gezielt ein hochwertiges Publikum:  
fast 100000 treue Leserinnen und Leser, davon 58,6% Besitzer  
oder Mieter eines Einfamilienhauses.

15 000
Exemplare pro Auflage

24 bis 36 Seiten

 + 100 000
Leser:innen Print und Online

in der ganzen Romandie

725 000
Views auf der Website 

pro Jahr

37 000
Abonnenten

des wöchentlichen Newsmails

12 k
Follower
Instagram

18 k
Follower
Facebook

21 k
Follower
Youtube

Kennziffern

Leserprofil

Interessengebiete
Natur� 81%
Terroir� 81%
Umwelt� 75%
Praxistipps Garten� 75%
Pflanzen� 73%
Ökologisch Wohnen� 72%
Traditionen� 68%
Landwirtschaft� 66%
Wellness� 65%
Freizeit� 61%
Wein� 50%
Winteraktivitäten� 49%
Kultur und Kulturerbe� 47%
Tiere� 44%
Pferde� 25%

Leserschaft nach Kanton
Waadt� 38%
Freiburg� 20%
Genf� 13%
Unterwallis� 11%
Neuenburg� 11%
Jura � 7%

Geschlecht�

Frauen� 41,5%

Männer� 58,5%

Wohngebiet�

Ausserhalb Agglos� 28,8%

Agglo-Hauptkern� 32,9%

Agglo-Nebenkern� 38,3%

Brutto-Haushaltseinkommen�

CHF 2000.– bis 3999.–� 23,5%

CHF 4000.– bis 7999.–� 45,1%

CHF 8000.– und +� 31,4%

Altersgruppen�

14 bis 34 Jahre� 20,5%

35 bis 54 Jahre� 36,9%

55 Jahre und +� 42,6%

Quelle : MACH Basic 2018, Leserstudie – Link Institut
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Erscheinungskalender 2027

Ausgabe Erscheinen Agrar-Beilage  Wanderung & Ausflug Freizeit Sonderseiten Haus & Ökologie Andere Publikationen

1 7 JAN Wanderung

2 14 JAN Ausflug Haus & Ökologie

3 21 JAN Wanderung Thema

4 28 JAN Agrar-Beilage* Wanderung Junior Nr. 20

5 4 FEB Wanderung Destination

6 11 FEB Ausflug Haus & Ökologie

7 18 FEB Wanderung Thema

8 25 FEB Agrar-Beilage* Wanderung Metzgerei

9 4 MÄR Wanderung Destination SA Haus & Garten

10 11 MÄR Ausflug Haus & Ökologie

11 18 MÄR Wanderung Thema

12 25 MÄR Agrar-Beilage Wanderung Junior Nr. 21

13 1 APR Wanderung Destination

14 8 APR Wanderung Restaurants → label fait maison

15 15 APR Ausflug Direktverkauf Haus & Ökologie

16 22 APR Balade Thema

17 29 APR Agrar-Beilage Wanderung

18 7 MAI Wanderung Destination

19 13 MAI Ausflug Direktverkauf Haus & Ökologie

20 20 MAI Wanderung Thema

21 27 MAI Agrar-Beilage Wanderung Junior Nr. 22

22 3 JUN Wanderung / Ausflug Destination

23 10 JUN Wanderung / Ausflug Alpbeizen und Terrassen Haus & Ökologie SA Freizeit

24 17 JUN Wanderung / Ausflug Thema

25 24 JUN Agrar-Beilage Wanderung / Ausflug

26 1 JUL Wanderung / Ausflug Destination

27 8 JUL Wanderung / Ausflug Alpbeizen

28 15 JUL Wanderung / Ausflug Thema Haus & Ökologie

29 22 JUL Wanderung / Ausflug

30 29 JUL Agrar-Beilage Wanderung / Ausflug Destination Junior Nr. 23

31 5 AUG Wanderung / Ausflug

32 12 AUG Wanderung / Ausflug Thema Alpbeizen Haus & Ökologie

33 19 AUG Wanderung / Ausflug

34 26 AUG Agrar-Beilage Wanderung / Ausflug Destination

35 2 SEP Wanderung

36 9 SEP Ausflug Direktverkauf Haus & Ökologie SA Terroir

37 16 SEP Wanderung Thema

38 23 SEP Wanderung

39 30 SEP Agrar-Beilage Wanderung Destination Junior Nr. 24

40 7 OKT Wanderung

41 14 OKT Ausflug Haus & Ökologie

42 21 OKT Wanderung Thema

43 28 OKT Agrar-Beilage Wanderung Weihnachtskatalog Weihnachtskatalog

44 4 NOV Wanderung Destination SA Nachhaltige Entwicklung

45 11 NOV Ausflug Haus & Ökologie

46 18 NOV Wanderung Thema

47 25 NOV Agrar-Beilage Wanderung Junior Nr. 25

48 2 DEZ Wanderung Destination

49 9 DEZ Ausflug Haus & Ökologie

50 16 DEZ Agrar-Beilage Wanderung Thema Festtagsgrüsse

* Tier&Technik 25. bis 28. Februar / AgriMesse - 4. bis 7. März / Giardina 10. bis 14. März / Habitat jardin 11. bis 14. März

F

28 S.

28 S.

28 S.

28 S.

28 S.

28 S.

28 S.

28 S.

28 S.

28 S.

28 S.

28 S.
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Online- 
Publireportage

Die Publireportage wird wie ein Artikel prä-
sentiert und ermöglicht es, ein Thema aus 
der Welt von Terre&Nature zu vertiefen und 
zu illustrieren, das Sie für Ihr Unternehmen 
oder Ihre Tätigkeit hervorheben möchten.
Sie bleibt einen Monat lang auf der Startseite im Modul  
«En partenariat» und ist danach im Archiv der Website  
verfügbar.

Zu liefernde Elemente� Max. Zeichenzahl

	→ Titel � 60

	→ Lead� 200

	→ Hauptbild

	→ Bildlegende und -credit � 150

	→ Text� 4000

	→ 1 oder 2 Kästen� 700 pro Kasten

	→ Textmodul + Bild� 450 pro Modul + 1 Link 
(mit/ohne Nummerierung)

Écrit en partenariat avec Charline Daujat

HERVORHEBUNG AUF  
UNSERER STARTSEITE

Technische Angaben zu den Bildern

Bildart	 Dateiformat	 Bildformat	 Auflösung� Dateigrösse

Hauptbild	 JPG/PNG	 1200 × 740 px	 72 dpi / RGB� max. 1 MB

Nebenbild	 JPG/PNG	 1000 × 720 px	 72 dpi / RGB� max. 1 MB

Hauptbild

Nebenbild
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Allgemeine Angaben

Kontakt

Unsere Allgemeinen  
Geschäftsbedingungen 
sind auf unserer 
Website einsehbar.

Terre&Nature publications SA 
Chemin des Tuilières 3 
1028 Préverenges

+41 21 966 27 26
publicite@terrenature.ch 
terrenature.ch

Technische Spezifikationen für Werbungen

Druckangaben Wochenzeitung

Wiederholung� Rabatt

3 Mal� 5%

6 Mal� 10%

12 Mal� 15%

24 Mal� 20%

48 Mal� 25%

Unsere Rabatte
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